STRATEGICKY B2B MARKETING PRO SME FIRMY
4+1 tyden

Problémem marketingu v malych a strednich firmach je, ze ho nema kdo fidit a premyslet o
ném koncepcné, strategicky. Na koleni se déla jen nejnutnéjsi operativa, ale schazi hlubsi
podstata, ktera by naplfiovala jeho pravy smysl - podporovat prodej ve firmé.

Majitel ¢i feditel firmy nem(iZze byt guru na vSe. Presto je tfeba, aby se v marketingu vyznal. V
nabidce kanald, nastrojli a moznosti. Védél, ktery z nich je pravé pro jeho firmu tfeba, jaka je
jeho role v celkové koncepci a jaky vykon od néj Cekat. A tato oCekavani a cile dokazal
spravné prenést na své dodavatele - agenturu, freelancery nebo zaméstnance.

V tomto 4 tydennim programu se v§echno toto naucite v malé skupiné 6 podnikatel(, ktefi
jsou ve stejné situaci. UCit se budeme pfimo na vas a vasich konkrétnich potrebach a
situacich. Nasdilime si poznatky, zkuSenosti a vytvofite si klicové fragmenty vasi budouci
marketingové strategie. O marketingu se naucite premyslet strategicky a v kontextu s
obchodem. Obchod a marketing jsou dvé spojené nadoby, které nelze oddélit.

Vyuka bude probihat hybridné, formou spoleénych workshopii a individualnich online
konzultaci. Mala skupina zajistuje dostatek prostoru pro kazdého a dlvéryhodnost prostredi
podtrhuje fakt, Ze je zaru¢ena oborova exkluzivita U¢astnik( - nesetkate se tak se svym
konkurentem z oboru.

ciL PROGRAMU

Poznat a pochopit potieby svych zakazniku

Seznamit se s kanaly, které Ize pro B2B marketing vyuzivat a védeét, co od nich ¢ekat
Co ajak Ize v marketingu méfrit

Identifikovat relevantni kanaly pro svoji firmu a urcit jejich priority

Jak si nastavit spolupraci s dodavatelem a co po ném chtit

Na co si pfi vybéru a spolupraci s dodavatelem davat pozor

PROGRAM NABIzi

Kombinace mastermind, workshopu a individualni konzultace

Vyuku na redlnych pfikladech a potfebach vasich firem

4 plldenni workshopy a mastermind, osobné, offline setkani

4 hodiny individualni konzultace online

6 Ucastnikd, majitel(l nebo fediteld SME firem se zamérenim na B2B obchod
Bezpecné prostredi - zaruCujeme, Ze se nepotkate s konkurentem ze svého oboru
Nastroje, pomlcky, Sablony, které vdm pomohou zpracovat a pochopit probirané
téma

Zahajeni celého programu bude predchazet jedno odpoledni setkani Uc¢astnikil s cilem se
poznat a zaroven se mohlo v prvnim vyukovém bloku zacit rovnou pracovat.
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CO SE V PROGRAMU NAUCITE

1. Rozumét tomu, jak vypadd jeho obchodni cyklus (jak je dlouhy, kdo do néj vstupuije,
ucesat ho a definovat)

2. Pochopit svého zakaznika (kdo rozhoduje, kdo ovliviiuje a jak) a jeho nakupni cestu
(co a kdy potiebuje slySet o firmé a o produktu/sluzbé)

3. Sestavit produktovou nabidku: pro nové a stavajici zakazniky (akvizice + retence)

4. Orientovat se v B2B kandlech (jaké jsou a co od nich mohu ¢ekat, placené,
neplacené)

5. Nastaveni cil( (hlavni a vedlejsi, jaké KPI sledovat, celkové + na jednotlivych
kanalech)

6. Zakladni taktika: kde + co + jak Casto

7. Akeni plan a realizace: kdo a kolik, jak seskladat tym, co po nich chtit

HARMONOGRAM PROGRAMU

13.2.2024 |16-18 hod Zahdjeni a seznameni Ucastnik(

20.2.2024 [(9-12hod Obchodni cyklus, segmentace a definice zakaznika
28.2.2024 [(9-12hod Zakaznik a produktova nabidka

5.3.2024 9-12 hod B2B kandly, nastaveni cill a zékladni taktika
12.3.2024 |9-12hod Akeni plan a realizace

PRO KOHO JE PROGRAM URCEN

Majitelé, feditelé SME firem se zamérenim na B2B obchod
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LEKTORKA

Markéta Karman je obchodné-marketingovy
stratég s 20 letou praxi v obchodé a
marketingu. Je pravou rukou majitell SME
firem na B2B marketing. Nad marketingem
premysli strategicky, nastavuje ho
specificky a fidi efektivné. Funkéni strategie
stoji na kvalitni znalosti zakaznika a proto si
vyvinula vlastni metodu kvalitativni analyzy
B2B zakaznika.
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